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Im Auftrag vom

Westfalische Ministerium fiir Heimat, Kommunales,

Hochschule european centre Bau und Gleichstellung
sz RUB for creative economy des Landes Nordrhein-Westfalen




Innovativ, interaktiv-explorativ, identitatsstiftend -
das ist die #heimatruhr und ihre Projekte!
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Einleitung

Kunst, Kultur und Kreativitat sind eine wichtige
Saule fur die zukunftsfahige Gestaltung des Ruhr-
gebiets. Deshalb hat das #heimatruhr-Programm
Kinstlerinnen und Kinstler, Kreative und Kultur-
schaffende angesprochen, sich aktivan diesem Ge-
staltungsprozess zu beteiligen. Das Ministerium fur
Heimat, Kommunales, Bau und Gleichstellung des
Landes Nordrhein-Westfalen hat Kuinstlerinnen
und Kinstler, Kreative und Kulturschaffende mit
dem Programm #heimatruhr dabei unterstitzt, in-
novative ldeen fur mehr Lebensqualitat im Ruhrge-
biet zu entwickeln und neue Heimatorte zu schaffen.
Dazu hat das Ministerium in den Jahren 2020 und
2021 rund 3 Millionen Euro zur Verfligung gestellt.
#heimatruhr wurde vom Institut Arbeit und Technik
(IAT) der Westfalischen Hochschule Gelsenkirchen
Bocholt Recklinghausen und dem european centre
for creative economy (ecce GmbH] durchgefihrt
und wissenschaftlich begleitet.

Ziel des #heimatruhr-Programms war die kreative
Auseinandersetzung mit dem Ruhrgebiet, bei der
neue Heimatorte geschaffen werden sollten, um die
vielseitige Region zukunftsfahig und lebenswert zu
gestalten. Das Programm ermdglichte die kinst-
lerische Gestaltung von offentlichen Platzen und
Gebduden, die zur Auseinandersetzung und zum

Verweilen einluden und Menschen miteinander ver-
bunden haben. Es wurden Orte des Miteinanders
und der Begegnung von Menschen verschiedener
Generationen, Kulturen und sozialer Hintergrinde
im Ruhrgebiet geschaffen.

Von einer interdisziplinar zusammengesetzten Jury
wurden 42 Initiativen zur Forderung ausgewahlt,
die Orte schufen, an denen Heimat erlebbar wurde.
Diese Orte konnten Begegnungs- und Veranstal-
tungsformate im offentlichen Raum sein, kinst-
lerisch-kreative Interventionen an Platzen und
Gebauden, kreative Begegnungsraume und auch
kinstlerische Produktionsstatten. Die Orte sollten
neue Formen der ldentitat stiften, konnten innova-
tive und kreative Stadtentwicklungskonzepte ein-
schliefBen, mussten offen fur alle sein und sollten
zum Verweilen sowie zur Begegnung und gemein-
samen Auseinandersetzung einladen.

Die hier ausgewertete Befragung stellte darauf ab,
die Aktivitaten und die Wirkung der geférderten Pro-
Jekte anhand verschiedener Aspekte zu erfassen.
Diese waren die beteiligte Projektgemeinschaft,
die erreichten Teilnehmerinnen und Teilnehmer
und bspw. die Frage nach dem Miteinander in den
Projekten. Ein zweiter Fragenblock nahm Bezug

zur Wirkung der Projekte, auf Ebene der Gemein-
schaften und des weiteren Kreises der Teilnehmen-
den sowie auf das raumliche Umfeld. Ein dritter
Fragenblock adressierte die Projektdurchfihrung
wahrend der Kontaktbeschrankungen und Lock-
downs der COVID-19-Pandemie und damit einher-
gehende Online-Aktivitdten. Die Befragung dient
als Erganzung zum Abschlussbericht des #heimat-
ruhr-Programms, in dem die Projekte portratiert
sind und der unter www.e-c-c-e.de/fileadmin/do-

kumente/heimatruhr/Dokumentation_heimatruhr.
pdf verfigbar ist.

Von den schlief3lich 40 geforderten Projekten nah-
men 33 an der vorliegenden Befragung teil. lhre
Projektaktivitaten waren bis zum jetzigen Zeitpunkt
(Februar 2022, Befragungszeitraum Dez. 2021 bis
Jan. 2022) weit fortgeschritten, so dass auch die
Projektwirkung abgeschatzt werden konnte. Die
Fragebogen sind von den Projektmacherinnen und
-machern beantwortet worden, d.h. die Antworten
beruhen auf Selbsteinschatzungen der Projektver-
antwortlichen.


https://www.e-c-c-e.de/fileadmin/dokumente/heimatruhr/Dokumentation_heimatruhr.pdf
https://www.e-c-c-e.de/fileadmin/dokumente/heimatruhr/Dokumentation_heimatruhr.pdf
https://www.e-c-c-e.de/fileadmin/dokumente/heimatruhr/Dokumentation_heimatruhr.pdf
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Die #heimatruhr-Projekte auf einen Blick
Tatigkeitsfelder, Projektgemeinschaften, Beginn & Laufzeit

In den Projekten haben sich zahlreiche Menschen
auf vielfaltige Weise engagiert. Ihr Engagement
fand im Rahmen der Gestaltung offentlicher Rau-
me, Kunst am Bau oder der Ertichtigung vor-
handener Orte durch neue Inwertsetzung statt (28
Projekte). Der gemeinsame Austausch ist durch
Begegnungsformate wie Veranstaltungen, Ausstel-
lungen oder Workshops in fast allen Projekten (27
Projekte] beginstigt worden. So gaben 19 Projek-
te an, dass neue Heimatorte dauerhaft entstanden
sind. 17 Projekte verweisen darauf, dass sie zusatz-
lich zu diesen Aktivitaten einen Beitrag zur Forde-
rung der Kultur- und Kreativszene geleistet haben
(z.B. durch neue Projektrdume, Co-Working oder
die Nutzung von Werkstatten) (Abb. 1).

Die engere Projektgemeinschaft setzt sich aus Per-
sonen zusammen, die sich aktiv in den Projekten
beteiligt haben. Dies sind die Projektmacherinnen/-
macher und die Menschen aus den adressierten
Zielgruppen, mit denen Aktionen, Veranstaltungen
und Workshops gemeinsam durchgefihrt wurden.
Diese Gemeinschaft besteht in den meisten Projek-
ten aus bis zu 50 Personen (Abb. 2, links). Auf den
bisher stattgefundenen Prasenz-Veranstaltungen
(knapp 430 bis Februar 2022) und auf den bisher
stattgefundenen Online-Veranstaltungen (gut 200

bis Februar 2022] konnten als erweiterter Kreis
von Teilnehmerinnen und Teilnehmern rund 11.200
Personen [Prasenz-Veranstaltungen) und ca. 5.000
Personen (Online-Veranstaltungen] erreicht wer-
den (s. Seite 2). Bis alle Projekte beendet sind (Fe-
bruar 2024), sollen insgesamt ca. 650 Prasenz- und
ca. 290 Online-Veranstaltungen stattgefunden ha-
ben. Die grofle Personenanzahl konnte z.B. durch
Teilnahme (vor Ort und/oder online) auf Festivals
und grofleren Kulturveranstaltungen erreicht wer-
den.

Das 4. Quartal 2020 und das 2. Quartal 2021 sind
mit Beginn von 14 bzw. 13 Projekten die Quartale,
in denen die meisten Projekte ihre Tatigkeiten auf-
nehmen konnten (Abb. 2, Mitte].

Die mit Abstand meisten Projekte haben eine Lauf-
zeit von 19-24 Monaten (Abb. 2, rechts). Die lange-
ren Zeitraume liegen in den Entwicklungs- und Ge-
staltungsgedanken der Projekte begrindet, durch
die viele Ideen gemeinsam mit der Zielgruppe der
Projekte erarbeitet und umgesetzt wurden. Eine
weitere Erklarung fiur die Projektlaufzeiten sind
bauliche Maf3inahmen, die im Rahmen der Projekte
ergriffen wurden. Nur zwei der geforderten Projek-
te dauerten hochstens ein Jahr, z.B. aufgrund von

Formaten wie kinstlerisch-kreative Spaziergange,
oder die Organisation von kirzeren Ausstellungen.

Offentliche Raume

Begegnungsformate

Dauerhafte Entwicklung von Heimatorten

Forderung der Kultur- und Kreativszene

Abb. 1.
Tatigkeitsfelder der Projekte (Mehrfachnennung maéglich)



Abb. 2.
Charakteristika der Projekte (n=33)
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Die Vielfalt der Projektaktivitaten wird durch die
Beschreibung der Projekte in Form von Stichworten
in der Wortwolke deutlich. Je grofler ein Stichwort
in der Wortwolke erscheint, desto haufiger wurde
es genannt (Abb. 3). Neben dem &ffentlichen Raum
als .Arena”, in der die Projekte stattfanden, finden
die Einbeziehung neuer Akteure/Player und Quar-
tiersentwicklung besonders haufige Erwahnung.
Gemeinschaftsbildung, Schaffung nachbarschaft-
licher Orte der Erinnerung durch gemeinschaft-
liche Aktionen vor Ort und kulturelle Aufwertung
sind ebenfalls Kern der Projektaktivitaten. Neben
diesen offensichtlichen Aktivitaten, die durch das
Programm #heimatruhr definiert wurden und da-
her eine Forderbedingung waren, wird in der Wort-
wolke aber auch die Wirksamkeit der Kultur- und
Kreativwirtschaft in Quartieren zum Ausdruck ge-
bracht. So ging es um kulturelle Aufwertung, so-
ziale und kulturelle Teilhabe, neue Perspektiven auf
das Ruhrgebiet, Stadtverbundenheit und Identitats-
stiftung, kurz die Schaffung von Heimat.

Abb. 3.
Wortwolke #heimatruhr-Projekte
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Wirkung der #heimatruhr-Projekte
auf Menschen und Stadtteile

Die Projektmacherinnen und -macher wurden nach
ihrem wichtigsten Beitrag zur Gestaltung der #hei-
matruhr gefragt. Zwolf Projekte gaben an, dass der
wichtigste Beitrag die thematische Auseinander-
setzung mit Heimat, Identitdt und/oder dem Ruhr-
gebiet war. Dies liegt zum einen in der Ausrichtung
des Programms begriindet. Zugleich deuten diese
Antworten darauf hin, dass diesen Aspekten in der
Vergangenheit weniger Aufmerksamkeit seitens
der Befragten gewidmet wurde bzw. die Formate

fehlten, in denen sie kunstlerisch-kreativ zusam-
men mit Birgerinnen und Birgern interpretiert
und diskutiert werden konnten. Zehn Projekte ga-
ben an, dass der wichtigste Beitrag zu #heimat-
ruhr die Schaffung eines neuen, Identitat stiftenden
Heimatortes war. Damit haben fast zwei Drittel der
befragten Projekte zwei wichtige Zielgrof3en des
#heimatruhr-Programms, die kinstlerisch-kreati-
ve Auseinandersetzung mit dem Thema Heimat und
die Schaffung neuer Heimatorte, direkt adressiert

und so umgesetzt, dass unmittelbare Wirkungen
der Projekte sicht- und erlebbar wurden. Auch die
anderen Projekte, mit ihren wichtigsten Beitragen
Verbesserung der Lebens- und Aufenthaltsqualitat
eines Ortes oder Quartieres (vier Projekte), Star-
kung der Gemeinschaft (drei Projekte] und Bezug-
nahme zu aktuellen gesellschaftlichen Themen und
lokalen Entwicklungen (drei Projekte], tragen zu
diesen Zielgrofien bei.




Nach Einschatzung der Projektmacherinnen und
-macher wirkten die Projekte auf die Beteiligten
indem sie die Kreativitat der Beteiligten gefordert
(14 Projekte] und den Beteiligten neue Kontakte er-
mdaglicht (15 Projekte) haben. Dabei konnten jeweils
die zwei bedeutendsten Merkmale seitens der Be-
fragten ausgewahlt werden. Weitere 13 Befragte
gaben an, dass ihre Projekte den Beteiligten eine
neue Perspektive auf Heimat erdffneten und weite-
re neun Projekte, dass durch sie der interkulturelle
Austausch gefordert wurde (Abb. 4, links).

Bei der Betrachtung der Projektwirkung auf das
raumliche Umfeld - es konnten wieder zwei Merk-
male pro Projekt ausgewahlt werden - sind es ins-
besondere die Impulse, welche die Projekte fir die
Quartiersentwicklung setzten, die Etablierung von
Orten, an denen neue ldeen entstanden, und die
Schaffung neuer, identitatsstiftender Heimator-
te (16, 14 und 14 Projekte]. Sieben Projekte gaben
an, dass durch sie ein neuer Treffpunkt im Quartier
entstand (Abb. 4, rechts).

Abb. 4.
Projektwirkung auf die Beteiligten und Quartiere (Mehrfachnennung maglich)

Wirkung bei den Beteiligten

15

Das Projekt erméglicht/e
den Beteiligtenneue
soziale Kontakte.

Das Projekt erdffnet/e eine
neue Perspektive auf Heimat
seitens der Beteiligten.

Sonstiges @

14

Das Projekt férdert/e
die Kreativitat
der Beteiligten.

Das Projekt bringt/brachte
Generationen zusammen.

Wirkung im Quartier

Das Projekt bringt/
brachte Kulturen
zusammen.

16

Das Projekt setzt/e
Impulse fir die Quar-
tiersentwicklung.

@ Sonstiges

Das Projekt
macht/e das
Quartier schoner.

14

Das Projekt ist/war ein
neuer, identatsstif-

tender Heimatort. o
Das Projekt ist/war

ein neuer Treffpunkt
im Quartier.

14

Das Projekt ist/war ein
Ort an dem neue Ideen
entstehen/-standen.




Abb. 5.
Maégliche Impulse im Stadtteil Uber die Projektlaufzeit hinaus (n=32)

Sonstige 1 0

Das Projekt wertet

das Quartier langfristig auf.

Das Projekt wird nach
Auslaufen der Férderung
wahrscheinlich weitergefthrt.

7

Das Projekt hat zur Verstetigung sozialer
Netzwerke bzw. Gemeinschaften in der
Nachbar-/Bewohnerschaft beigetragen.

Das Projekt ist ein langfristig
etablierter Heimatort, an dem
neue ldeen entstehen.

Zehn Projekte sehen die langfristige Wirkung dar-
in, dass sie das Quartier aufwerten. Sechs Projekte
gaben an, dass die geschaffenen Heimatorte, in de-
nen neue Ideen entstehen, langfristig etabliert sind,
sieben, dass die Projekte zur Verstetigung sozialer
Netzwerke bzw. Gemeinschaft in der Nachbarschaft
beigetragen haben. Funf Projektmacherinnen und
-macher fihrten an, dass ihre Projekte nach Aus-
laufen der Forderung wahrscheinlich weitergefihrt
werden. Diese Ergebnisse untermauern den Erfolg
von #heimatruhrinsofern, als dass die Projekte das
Potenzial haben eine nachhaltige Wirkung auch
Uber die Projektforderung hinaus zu entfalten.

Unter .Sonstiges” gaben Projekte an, dass einzel-
ne Projektbausteine, z.B. ein Festival, weitergefihrt
werden, oder dass alle abgefragten Punkte glei-
chermafen zutreffend sind (Abb. 5).



Bei der Einschatzung der Projektwirkung ist zu be-
achten, dass sie von den Projektverantwortlichen
selbst vorgenommen wurde. Dieser Bias, der eine
moglichst objektive Einschatzung einschrankt, wird
in Teilen aber durch die grof3e Anzahl an Personen
innerhalb der Projektgemeinschaft, die mitgewirkt
und die (neuen) Orte genutzt haben, sowie die hohe
Anzahl an erreichten Teilnehmerinnen und Teilneh-
mern auf den vielen Veranstaltungen (in Présenz
und online] aufgehoben.

So ist auch die Resonanz auf Veranstaltungen in
erster Linie in Form positiven Feedbacks erfolgt, es
wurde aber auch in der ortlichen Presse Uber die
Projekte berichtet und der Projektort im Nachgang
einer Veranstaltung regelmafig besucht (Abb. 6).

Es gab positives
Feedback.

o0&
aa 22

Besuchende/Teilnehmende
haben in Sozialen Medien
Uber die Veranstaltung/
Aktion berichtet.

o 4

Sonstige

Die Projekt-Community ist
gewachsen.

e

W <es 25

Uber das Projekt wurde in der
ortlichen Presse berichtet /
Vertreterinnen und Vertreter
aus Politik und/oder Verwal-
tung haben teilgenommen.

Viem

Der Projektort wird regel-
mafig aufgesucht.

U U

B .. 5
[ X )

000000

000000

000000

Wir wurden kontaktiert mit
Anfragen zu weiteren
Veranstaltungen/Aktionen.

Abb. 6.
Resonanz auf Veranstaltungen
[Mehrfachnennung maéglich)



Bildung von Projektgemeinschaften und

Austausch trotz Pandemie

Der interaktiv-explorative Charakter der Projekte
zeigt sich durch die frihe Einbindung der Zielgrup-
pen [Abb. 7). Acht Projekte gaben an, die Zielgruppe
zur Umsetzung einer Idee in das Projekt integriert
zu haben, in weiteren acht Projekten wurde die
Zielgruppe bereits wahrend der Planung integriert.
Dass eine frihe Beteiligung nicht fur alle Projekte
angemessen war, trifft vor allem auf Projekte mit
Ausstellungscharakter zu. Elf Projekte gaben an,
dass die Zielgruppe den Projektort besuchen konn-
te, er z.B. auch von ihr genutzt oder ihr das Projekt

Abb. 7.
Beteiligungszeitpunkt der Zielgruppe

11 8

Das Projekt wurde der

Zielgruppe vorgestellt/

konnte von ihr besucht
werden.

Eine vorhandene Idee
wurde mit der Zielgruppe
umgesetzt.

vorgestellt wurde.

Ausgerichtet auf Beteiligungsformate und die Ent-
wicklung von Treffpunkten im Quartier und an an-
deren Orten, war die Projektdurchfiihrung in be-
sonderem Mafle durch die Kontaktbeschrankungen
und Lockdowns der COVID-19-Pandemie betroffen.

20 Projekte gaben an, dass pandemiebedingt neue

Aspekte wie Online-Aktivitaten, Interaktionen mit
Abstand oder Hybrid-Formate entwickelt wurden.

Die Zielgruppe wurde am
Anfang des Projekts, d.h.

bereits wahrend der Nicht zutreffend

Planung beteiligt.

Viele Projekte konnten Veranstaltungen nicht wie
geplant durchfihren, begannen zu einem spateren
Zeitpunkt oder mussten ihre Beteiligungsformate
aufgrund von Kontakt- und Hygienebestimmungen
anpassen. Aus diesem Grund ist der Projektdurch-
fihrung unter Corona-Bedingungen in der Befra-
gung ein gesonderter Teil gewidmet worden. Alle
Projekte haben enormen Einsatz bewiesen, so dass
sie trotz der hindernden Rahmenbedingungen er-
folgreich umgesetzt wurden. Bei zwei Dritteln der
Projekte ging diese Anpassung an die neuen Rah-
menbedingungen mit starkeren Online-Aktivitaten,
Interaktionen mit Abstand und der Entwicklung
von Hybrid-Formaten einher. Davon gaben zwei
Projekte an, dass geplante Aktionen durch die Er-
weiterung um Online-Formate gewonnen haben.
Statt eines Workshops mit der Nachbarschaft wur-
den online Interviews geflhrt und in einem Pod-
cast weiterverarbeitet. Auch ein neu erarbeitetes
Hybrid-Format wurde als Qualitatssteigerung ein-
geschatzt. Die Durchfihrung von Prasenz-Veran-
staltungen ist aufgrund der Hygienebestimmungen
allerdings als sehr aufwendig beschrieben worden.
Es wurde aber auch berichtet, dass sich die gegen-
seitige Rucksichtnahme dadurch verstarkt hat und
dass mit den Veranstaltungen verknupfte Ziele dar-
unter nicht gelitten haben.



Trotz Pandemie haben unter Einhaltung der Hygi-
enebestimmungen sehr viele (Open Air) Prasenz-
Veranstaltungen stattgefunden, auf denen ein ge-
meinsamer Austausch moglich war (Abb. 8).

Die variierende Anzahl der Antworten kommt da-
durch zustande, dass nicht alle Prasenz-Formate
gleichermaflen fur die Projekte zutreffend waren.

Kunst im offentlichen Raum und Begegnungsorte
haben dabei am meisten zum gemeinsamen Aus-
tausch beigetragen (in jeweils neun Projekten), ge-
folgt von den Formaten Platzgestaltung und Pro-
jektraum.

Diese Nennungen lassen den Schluss zu, dass ein
wesentlicher Treiber des Austausches die Ausein-
andersetzung mit und an realen Orten gewesen ist.
Orte waren Bezugspunkt der kinstlerisch-kreati-
ven Aktivitdten (z.B. Platzgestaltung und Kunst im
offentlichen Raum), anstatt eine nachgeordnete
Funktion, z.B. im Rahmen einiger Ausstellungen, zu
haben, im Rahmen derer dann auch weniger Inter-
aktion stattgefunden hat.

U U
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Austauschhaufigkeit
mit der Zielgruppe
(Prasenz-Formate)

[W] Ausstellung (n=30)

&'!(5} Platzgestaltung (n=27)
el

[ ]
ﬁ’l Kunst im 6ffentlichen Raum (n=28)

oCJe
AA Begegnungsorte (n=32)

@ Projektraum (n=30)

@ ogarnicht @ selten

eherselten @ eherhdufig @ hiufig @ sehr haufig



Interaktionshaufigkeit Online-Formate

N
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Die Bedeutung von realen Orten als Austausch-
raum fur #heimatruhr wird durch den Vergleich
von Prasenz- und Online-Formaten deutlich. So
konnten Online-Formate deutlich weniger zum ge-
meinsamen Austausch anregen. Zwar haben viele
Online-Formate stattgefunden, jedoch dienten sie
eher der Informationsvermittlung (Abb. 9, oben).

Auch hier gilt, dass die variierende Anzahl der Ant-
worten dadurch zustande kommt, dass nicht alle
Online-Formate gleichermafen fiir die Projekte zu-
treffend waren.

Auch Veranstaltungsreihen oder Workshops konn-
ten im Online-Kontext nicht in dem Mafle wie Pra-
senz-Veranstaltungen zur Interaktion animieren
bzw. waren nicht auf eine direkte Interaktion aus-
gerichtet.

Insofern verwundert es wenig, dass die Projekt-
macherinnen und -macher angeben, dass sie die
mit Prasenz-Veranstaltungen verbundenen Ziele
besser verwirklichen konnten als jene der Online-
Veranstaltungen (Abb. 9, unten).



Auch konnten die jeweiligen Zielgruppen der Pro-
jekte besser auf den Prasenz-Veranstaltungen er-
reicht werden als durch das Angebot von Online-
Veranstaltungen, die im Vergleich auch weniger
haufig durchgefihrt wurden (Abb. 10, oben).

Dementsprechend bejahten 25 Projekte (ja/eher
jal, dass durch Prasenz-Veranstaltungen eine Pro-
jektgemeinschaft gebildet werden konnte (Abb. 10,
unten links). Auch hier zeigt sich, dass es insbeson-
dere die personlichen Begegnungen sind, die einen
Unterschied machen.

Dabei haben Veranstaltungen, Workshops, Aktio-
nen und Ausstellungen die Bildung einer Projekt-
gemeinschaft besonders unterstitzt (Abb. 10, unten
rechts).

trifft vollstandig zu

trifft zu

Abb. 10.

Erreichung der Zielgruppe(n), Bildung von Projektgemeinschaften & Prasenz-Formate zur Bildung von Projektgemeinschaften
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Abb. 11.

Erreichung der Zielgruppe(n), Bildung von Projektgemeinschaften & Prasenz-Formate zur Bildung von Projektgemeinschaften

Trifft sich die Community auch online?
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Trifft sich die Online-Community auch in Prasenz?

@ garnicht @ selten eher selten
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Zusatzliche Online-Treffen dieser Gemeinschaften
bilden eher die Ausnahme (Abb. 11, oben). Lediglich
funf Projekte gaben an, dass sich die gebildete Ge-
meinschaft zusatzlich zu Prasenz-Veranstaltungen
auch haufig (sehr hdufig/hdufig/eher hdufig) online
trifft, im Vergleich zu 20 Projekten, die dies eher
selten oder nie tun.

Insofern erscheint es stimmig, dass die Befragten
angaben, dass Online-Veranstaltungen der Projek-
te eher seltener zu der Entwicklung einer Projekt-
gemeinschaft beigetragen haben (Abb. 11, Mitte).

In den Fallen, in denen sich online eine Projekt-
gemeinschaft gebildet hat, finden Prasenz-Treffen
dieser Gemeinschaft eher selten bis nie statt (Abb.
11, unten). Das liegt zum Teil sicherlich darin be-
grindet, dass mit den Online-Formaten ein Perso-
nenkreis erreicht wurde, der maoglicherweise kein
Interesse an Prasenz-Veranstaltungen hat (z.B.
wegen der durch die Pandemie hervorgerufenen
Situation). Eine wesentlich schliissigere Erklarung
ist jedoch, dass mit den Online-Formaten ein erwei-
terter Personenkreis erreicht wurde, der nicht am
Durchfihrungsort wohnt und daher die Moglichkeit
nutzte, von jeweiligem Wohnort aus an den Veran-
staltungen teilzunehmen.



Gleichwohl nutzten die Projekte Soziale Medien als
Online-Kanal fiir die Offentlichkeitsarbeit sehr hau-
fig bzw. haufig (Abb. 12, oben). Ebenso kamen eher
klassische Formate wie Aushange, Pressemittei-
lungen und Flyer zum Einsatz. Eine Erklarung hier-
furist vermutlich der lokale Charakter der Projekte.

Die Einbindung der Projektgemeinschaft erfolgte
groBtenteils durch die aktive Mitwirkung und Um-
setzung von Aktionen. So gaben 25 Befragte an,
dass die Teilnehmenden aktiv an der Gestaltung
von Veranstaltungen/Aktionen mitgewirkt haben
und 23 nannten die aktive Mitwirkung bei der Um-
setzung. 18 Projekte gaben an, dass die Projektge-
meinschaft zusatzlich, je nach Format, auch eine
beobachtende Rolle innehatte, dies trifft vor allem
auf Ausstellungen zu (Abb. 12, unten).

) Abb. 12.
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Wirkung der #heimatruhr-Projekte

#3 O

#1 ‘ Durch die #heimatruhr-Projekte haben sich grofie Pro-

jektgemeinschaften gebildet. Diese Gemeinschaften
dienten/dienen oft der gemeinsamen Entwicklung von
Heimatorten in den Stadtquartieren, in denen neue Ideen
entstanden/-stehen. Dies gilt gleichermaBen flr etwas
weniger interaktive Schaufensterausstellungen oder
Spaziergehformate. Auch sie trugen zur Gemeinschafts-
bildung bei, indem sie zum Austausch einluden.

#heimatruhr-Projekte wirkten/wirken auf den Stadtteil,
indem sie Orte schufen, oder bestehende Orte entwickel-
ten, die zu neuen Treffpunkten und Heimatorten wurden
bzw. das Potenzial haben, solche zu werden.

#2 »

#heimatruhr-Projekte wirkten/wirken auf die Beteilig- #4 ‘
ten, indem sie Kreativitat forderten und die Auseinan-

20

dersetzung mit dem Thema Heimat ermaglichten. Diese
Wirkung ist im Wesentlichen das Ergebnis der zahlrei-
chen Veranstaltungen und Aktionen und die hohe Anzahl
der damit erreichten Personen.

Die #heimatruhr-Projekte konnten auch in Zeiten des
coronabedingten Lockdowns und trotz der Kontakt-
beschrankungen durch Kreativitdat, Gemeinschaft und
Austausch weiterentwickelt werden. Prasenz- und On-
line-Formate haben sich gegenseitig erganzt. Es wurden
unterschiedliche Zielgruppen erreicht und Online- (teil-
weise] und Prédsenz-Projektgemeinschaften gebildet,
wobei die Gemeinschaft auf Prasenz-Treffen wesentlich
wichtiger fur die Entwicklung neuer Heimatorte waren.
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